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Abstract 
1. Introduction 
Zakat is one of the fundamental pillars of Islam and plays a crucial role 
in achieving social justice through the fair redistribution of wealth. 
Despite its religious and social significance, there are challenges in 
institutionalizing and promoting a zakat culture across communities. 
The aim of this study is to explore and identify the factors that 
influence the promotion of zakat culture and to determine the most 
effective combination of these factors for embedding this practice 
within society. 
 

2. Objective 
The primary objective of this research is to design and validate a model 
that highlights the key dimensions and components necessary for the 
successful promotion and institutionalization of zakat culture. By 
determining the most desirable combination of these dimensions, the 
study seeks to provide practical strategies for enhancing public 
engagement with zakat. 
 

3. Materials 
The study draws upon theoretical foundations and previous research 
on zakat, social behavior, and cultural promotion. Relevant 
dimensions and components were first extracted from this literature. 
The research context involved relief committees across six provinces 
(Golestan, Kermanshah, West Azerbaijan, South Khorasan, Kurdistan, 
and Sistan and Baluchestan), where zakat-related cultural programs 
are actively implemented. 
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4. Methods 
This research is applied in purpose and descriptive–exploratory in 
nature. To refine and validate the conceptual model, the Delphi 
technique was applied. A purposive sample of 30 experienced 
managers from the identified relief committees served as the expert 
panel. After achieving consensus through multiple Delphi rounds, a 
fuzzy inference system (FIS) implemented in MATLAB software was 
used to analyze the data and determine the optimal combination of 
factors that would lead to the maximum promotion of zakat culture. 
 

5. Research Findings 
The finalized research model consists of four main dimensions: 
normative factors, social factors, structural factors, and 
communication factors. Under current conditions, the highest 
achievable level of zakat culture promotion is 2.47 out of an ideal 3. 
This maximum is attained when normative factors are at 2.75, social 
factors at 2.64, structural factors at 2.23, and communication factors at 
2.54. Among these, the normative dimension carries the highest weight 
compared to the others. 
 

6. Discussion and Conclusion 
The findings underscore the critical role of value-based and normative 
factors in promoting zakat culture. Efforts to strengthen societal values 
and normalize zakat as a collective social practice are essential first 
steps. Additionally, integrating supportive social, structural, and 
communication measures can further enhance zakat’s effectiveness in 
fostering equitable wealth distribution and poverty alleviation. These 
insights provide practical guidance for policymakers and religious 
institutions to institutionalize zakat culture more effectively. 
 

7. Keywords 
Culture; Zakat Promotion; Value Foundations; Fuzzy Inference. 
 

8. JEL Classification: C44, D64, H3, H26, Z12. 



 

 

 
 



 28 -1صفحات  | 1403پاییز   | 31 ی اپیپ  | 1شماره  |سال چهاردهم 
 11/11/1403: رشیپذ خی تار  | 01/06/1403: افت یدر  خیتار | یپژوهش مقاله

 .بوده است سندگان یروز جهت اصلاحات نزد نو  13مدت  مقاله

 زکات فرهنگ ترویج   بر مؤثر  عوامل بندییبترک و شناسایی

 1از سیستم استنتاج فازی  یریگبهره با 

مق مد  ،استادیار  :یمیزهرا  اسلام  ت، ی ریگروه  آزاد  دانشگاه  بندرگز،  ا  ،یواحد  .  مسئول(  سندهی)نو  رانیبندرگز، 
zahra.moghimi@iau.ac.ir 

ز حسابدار   ،اریاستاد  :یاریرضا  اسلام  ،یگروه  آزاد  دانشگاه  سمنان،  .  رانیا  سمنان،  ،یواحد 
reza.ziyari@iau.ac.ir 

مد  ،اریاستاد  :لویحاج  د یوح دانشگاهوکارکسب  تی ریگروه  جهاد  آذربای،  ،  استان  . رانیا  ی،غرب   جانیواحد 
hajilo@acecr.ac.ir 

 

 دهیچک

 مقدمه و هدف . 1

ارکان اساس  یکیعنوان  زکات به بازتوز  یات ی اسلام، نقش ح  یاز  عادلانه ثروت و    عیدر 
ا  یکنشهیر جامعه  در  همکندیم   فایفقر  بر  شناسا  نی.  حاضر  پژوهش  هدف    ییاساس، 

ترو بر  مؤثر  تع  جیعوامل  و  زکات  برا  نیا  بی ترک  نیترمطلوب  نییفرهنگ    ی عوامل 
 .افراد جامعه است انی فرهنگ در م نیا یساز نهینهاد

 

 هامواد و روش  . 2

است. ابتدا ابعاد    اکتشافی  -  یفی توص  ت،یو از نظر ماه  یپژوهش از نظر هدف، کاربرد  نیا
  د ییو تأ  شی پالا   یاستخراج شد. سپس برا   ینظر  یمرتبط با موضوع از مبان  یهاو مؤلفه

دلف فن  از  گرد  یمدل  خبرگدی استفاده  پانل  مد  ۳۰شامل    ی.  از  کارشناسان   رانی نفر  و 
استان  یهاتهیکم در  آذربا  ی اه امداد  کرمانشاه،  جنوب  ،یغرب  جانیگلستان،   ،یخراسان 

هدفمند انتخاب شدند. در    یریگصورت نمونهو بلوچستان بود که به ستانیس کردستان و
  ی مطلوب ابعاد اصل بیافزار متلب، ترکدر نرم  یاستنتاج فاز  ستمیاز س یریگادامه، با بهره

 .شد نییفرهنگ زکات تع ی حداکثر جیترو  یبرا

 
مقاله   سندگانیانجام گرفته است و نو  یغرب   جانیاستان آذربا)ره(  ینی امداد امام خم  تهیکم  یمال  تیبا حما مقاله  نیا 1

  ی برا  یمحترم آن جهت فراهم آوردن امکانات پژوهش  نیخود را از مسئول  یمراتب تشکر و قدردان  لهیوس نیبد
 . دارندیابراز م ق ی تحق  نیانجام ا
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 ق ی تحق یهاافتهی.3

  ، یعوامل اجتماع  ،یعوامل هنجار   یعنی  یشامل چهار بعد اصل  قیمدل تحق  ج،ینتا  براساس
فرهنگ    جی سطح ترو  نیشتریموجود، ب  طیاست. در شرا  یو عوامل ارتباط   یعوامل ساختار 

حاصل    یسطح زمان  نی( برآورد شد. ا۳  آل دهی )از سطح ا  ۲٫۴۷  زانی زکات در جامعه به م
و    ۲٫۲۳  ی ، عوامل ساختار۲٫۶۴  ی، عوامل اجتماع۲٫۷۵  یکه سطح عوامل هنجار   شودیم

 .باشد ۲٫۵۴  یعوامل ارتباط
 

 ی ریگجه یبحث و نت. 4

  ن ینخست  نیابعاد دارد؛ بنابرا  انی را در م  ازی امت  نیشتریب  یبعد هنجار   دهدینشان م  هاافتهی
  نیا  ی اجتماع  یجامعه و هنجارساز   یارزش  ی مبان  تیفرهنگ زکات، تقو  ج یگام در ترو

  یساز نهیبه نهاد  تواندیابعاد، م  ریبعد، در کنار توجه به سا  ن یاست. تمرکز بر ا  یاله  ضهیفر
 کمک کند.  یبه اهداف عدالت اقتصاد  یابی فرهنگ زکات و دست

 

 .استنتاج فازی ؛مبانی ارزشی  ؛زکاتترویج  ؛فرهنگ :یدیواژگان کل
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 مسأله و بیان  مقدمه

  ن یمب  نیاست. در د  ی منابع مال  نیتأم  ازمند نی  جامعه  اموراداره    ی برا  ینییهر مکتب و آ
به »زکات«  »ب  یکیعنوان  اسلام،  درآمد  منابع  بسزا  المال«تیاز  اداره    یی نقش    امور در 

دارا  اقتصادی جوامع  تمام  دارد.  ب  یشهروندان  یجامعه    سرپرست،ی ب  مار،یازکارافتاده، 
. از  رندیقرار گ  ژهیمورد توجه و  دیبوده و با  تیحما  ازمندیکه ن  هستندمعلول و مانند آن  

به سربازان    زی خود در برابر هجوم دشمنان ن  تیحفظ موجود  یجوامع برا   گر،ید  یسو
و   ینیشود. مراکز د  نیحکومت تأم  یاز سو   دیها باآن  یها نهیدارند که هز  ازین  یمجاهد 

ئن سامان  منظم و مطم مالیکه بدون پشتوانه   اندنهیصرف هز ازمندی هرکدام ن زی ن یغات یتبل
بر درآمد    ات ی »مال  ینوع  قتحقی  در  که   »زکات«در اسلام مسأله    ل،یدل  نی. به همردی پذ ینم

 .برخوردار است یخاص تیاز اهم شود،یبر ثروت راکد« محسوب م اتیو »مال د«یو تول
جدا    ی به معنا  یپاک کردن مال است و در اصطلاح شرع   یدر لغت به معنا   زکات 
  ، یاریشود )دان   نه یهز  یطور خاص در مصارف مشخصاز مال است که به  یکردن بخش

عام   ی کیگفت زکات دو کاربرد دارد:  توانیموجود م  اتیو روا اتیآ ی(. با بررس1۴۰۰
د معنا  یگریو  به  تمام    یخاص. زکات  اسلام  یی درآمدهاعام شامل  دولت  که    ی است 
که امام از مردم    یآن وجوه  یعنی: »کتاب الزکات  یعلامه حل  ری. به تعبکندیم  افتیدر
جز  کندیم   افتیدر خراج،  خمس،  زکات،  شامل  د  هیو  موارد    شود«یم  گریو 

 .(ب  -1۳۹۷ مقدم،ی)مصباح
  کردند،یشده است که اگر افراد جامعه زکات پرداخت م  دی تأک  یار یبس  اتیروا  در

باشد که    یاگونهبه  دیاز آن است که درآمد زکات با  یامر حاک  نی. اماندینم  یباق  یر یفق
)ص(: »الزکات  امبرپی . بنابر فرموده  ستیتنها هدف آن ن  نی فقر را پوشش دهد؛ هرچند ا

وضع کردند    امبر یکه پ  یاساس، زکات   ن یذلک«. بر ا  یعمّا سو  ی فو أمّا عُ  اءیتسعة أش  یف
نه قلم در آغاز    نیبودن زکات بر ا، اما واجب  (ب  -1۳۹۷  مقدم،یبر نه قلم است )مصباح
)ص( هفت  امبریگونه که نماز در آغاز ده رکعت بود و سپس پنبوت بوده است. همان

ها  فرمودند و سپس بر تمام دانه  بابتدا بر نه قلم واج  زی رکعت بر آن افزود، زکات را ن
 .(۵۰۹، ص.  ۳ج تا،یب ،یالراز  ینیقرار دادند )الکل
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  تواند ینم  یو حت  ستی ن  امروزیجامعه    یازهاین  یگوقلم پاسخزکاتِ نه  رفتیپذ   دیبا
مانند    ثیاحاد  ینظران معتقدند که در برخفقرا( را پوشش دهد. صاحب  یازها ی »للفقراء« )ن

  ترگسترده اموالهم« »حقوق  شمول»لو أنّ النّاس أدّوا حقوقهم لکانوا عایشین بخیر«، دامنه  
مطلوب و    شتیبلکه منظور، مع  ست؛یسخت ن  شتیمع  یبه معنا  زی ر« نیبخ  ش»عی .  است

بنابرا  ریخ م   ن،یاست.  ا  شودیاستنباط  از  مراد  نه  ات ی روا  نیکه  اقلام  زکات  گانه  صرفاً 
 .شودیدارد که حداقل شامل خمس م یشتریو شمول ب ستین

  اتی دارد، اما زکات در قرآن بارها تکرار شده و در روا یاختصاص  هیخمس آ اگرچه
  تواندیاندک نم یشده است. از آنجا که منابع مال  یاز ارکان اسلام معرف  یکیعنوان به زین

داشته باشد،    ی ادی اعتبار ز  د ی »رکن« با  القاعدهیعنوان رکن اسلام محسوب شود و علبه
نپاسخ  ییتنهابهگانه  زکات اقلام نه به بستیگو  به    گر،ید  انی.  اموال بدون توجه  زکات 

 .ستیعنوان عام زکات است ــ در حد رکن ن لیو ذ یخمس ــ که از واجبات مال
به حد  تیاهم  گر،ید  یسو  از اسلام  در  اگر کس  یزکات  که  اعتقاد    یاست  آن  به 

  ر یو فراگ  جیرا  یبدان معناست که زکات امر   نی. اشودینداشته باشد، مشمول عنوان کفر م
به اسلام  یاگونهاست؛  اگر حاکم  آن هم خواهد شد    ی ات ی مال  یکه  کند، شامل    ا یوضع 

م  به خمس  آن  بزر  رسدیحداقل شمول    یر یفراگ  نایکننده  درآمد خمس جبران  یگو 
 .(ب- 1۳۹۷ مقدم،یاست )مصباح

از عوامل رشد و    یکی گران،یمال از حقوق د  ر یکه تطه  دهد یقرآن نشان م یهاآموزه
)شعبان است  مال  در  کاش  یبرکت  که  1۳۹۵  ان،یو  است  نقل شده  امام صادق)ع(  از   .)

آن، از آنان    آوردنیجاتنگدستان قرار داد که با به  یبرا   یخداوند در اموال ثروتمندان، حق 
شدند. اگر آن   دهی آن مسلمان نام  لهیوسزکات است که به  اننخواهد شد و آن هم  د یتمج
خداوند در اموال ثروتمندان    حال،نینخواهد شد؛ باا  رفتهیپذ  شانینماز ا  اورند،ین  یجارا به
: دی فرمامی  معارجسوره    ۲۵و    ۲۴  ات یکرده است و در آ  نیمع  زیاز زکات ن  ریغ  یحقوق
از زکات است که شخص در مال    ریغ  یز ی. حق معلوم، چعلُْومٌ«أمَْواَلِهِمْ حَقٌّ مَ  ی فِ  نَی»وَالَّذِ
،  احدیخود آن را مشخص سازد )  یی و دارا  ییبا توجه به توانا  دی و با  کند یم  نیعم  شیخو

 .(1۳۹۶، ۳ج، حائری و فخعلی
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  ،یو اجتماع  یدر ابعاد اقتصاد  تواندیمثبت، م  یو روان  یبر آثار معنوعلاوه  زکات،
به استفاده از زکات باعث شد تا قانون    یتوجهیب  کنیکند. ل  فایرا ا  جی را  ی هااتی نقش مال

  شهیکه اند  ابدیقدر توسعه  نفوذ کند و آن  زی ن  یاسلام  یهاحکومت  یدر نظام مال  اتیمال
و   ت یکفا  لیمحو و مطرود ماند و به دل  یپردازان اسلاماذهان جامعه  ربه زکات، د  ازین

ارکان    ری زکات مانند سا  کهیشد. درحال  لیتعط  یکل باب زکات به  ها،اتی مال  یر یپذ انعطاف
  ی و عباد  یاخلاق  ،یاسیس  ، یاجتماع  ،یاقتصاد  ،یجامع با ابعاد متعدد مال  یاسلام، نظام  نید

  ی جبر، اکراه، تحکم و استبداد، فاقد هرگونه محتوا کی وانعنبه ات،یاست. حال آنکه مال
 .است یو باطن یروحان

با فقه د  ،یاسلام  ی از کشورها  ی اریحال حاضر بس  در به دنبال    ینیمتناسب  خود، 
ا  ی ایاح در    ان یزکات، متول  افتیدر  زی ن  رانیحکم زکات در سطح کلان کشور هستند. 

و...    دی ستاد زکات، دفاتر مراجع عظام تقل  ،)ره(ینیامداد امام خم  تهیاز جمله کم  یمختلف
باا طر  شدهیورآوجوه جمع  زانیم  حال،نیدارد.  بس  قیاز  کشور،  در  از   اریزکات  کمتر 

  یها (. هرچند آمارها در سال 1۳۹۰فرهادیان آرانی و وثوق،)  است  موجودمقدار بالقوه  
قبل(،   یهادرصد نسبت به سال   ۳۰از   شی)رشد ب  دهدیرا نشان م  یتوجه رشد قابل  ریاخ

مناسب به آن دست    ی سازهنگبا فر   توانیاست که م  یاز زکات  یفقط درصد اندک نیاما ا
 .افتی

  ستان یو س  یکردستان، کرمانشاه، گلستان، خراسان شمال  ،یغرب  جانیآذربا  یهااستان
ها بالاست. آمارها  در آن  یو مذهب   یت یهستند که تنوع قوم  یی هاو بلوچستان از جمله استان

زکات    یآوردر خصوص جمع  یمتفاوت و نامطلوب  تیها وضعاستان  نیکه ا  دهدینشان م
به دنبال    شی ازپشیامداد ب  ی هاتهیامر در کم  انیاست تا متول  شدهامر سبب    نیاند. هماشتهد

تمه برا  ر یو تداب  دات یاتخاذ  پ  یعموم  یو آگاه  یساز فرهنگ  ی لازم    یامدهایجامعه از 
 .اقدام خداپسندانه باشند  نیمثبت ا

برخوردار )از  کم  یخانوارها  شتیمع  نیبه تأم  تواندیحاصل از زکات م  یدرآمدها 
شا  ی هانهیپرداخت هز  ه، یزیجه  نیتأم  ق یطر و...( کمک  بازتوز  یان یدرمان  با  و    عی کند 

نهاد    نیا  کردیرو  ن،یبرارا کاهش دهد. علاوه   اقتصادی  شکاف  جامعه،  در  ثروت عادلانه  
مناسب    ریمحور است و با اتخاذ تدابپوشش، مهارت  تتح  یخانوارها  یدر توانمندساز
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به   دنی اقدامات لازم را تا رس  ،یاجتماع   ینیو کارآفر  ییزاجهت اشتغال   یذار گهی و سرما
 .دهدیانجام م ییاز خودکفا  یسطح مناسب

اهداف است،   نیتحقق ا  یها شرطشی از پ  یک یزکات    ی حداکثر  یآورآنجا که جمع  از
  نیفرهنگ زکات در ب  جیپژوهش حاضر آن است که عوامل مؤثر بر ترو   یسؤال اساس

 دهد؟ یرا به دست م جهی نت نیعوامل بهتر  نیاز ا یب یاند و چه ترکافراد جامعه کدام
 

 پژوهش  هایسؤال . 1

 اند؟ عوامل مؤثر بر ترویج فرهنگ زکات در جامعه کدام •

در   • زکات  فرهنگ  ترویج  عوامل،  این  از  ترکیبی  حداکثر  چه  به  را  جامعه 
 رساند؟ می

 

 اهداف پژوهش . 2

 شناسایی عوامل مؤثر بر ترویج فرهنگ زکات در جامعه؛ •

 .تعیین ترکیب مطلوب عوامل مؤثر بر ترویج فرهنگ زکات در جامعه •
 

 پیشینه پژوهش . 3

زاو  یمختلف   ی هاپژوهش از  هرکدام  که  است  گرفته  انجام  زکات    د ید  هیدر خصوص 
 . اندستهیبه موضوع نگر یخاص

هفشجانی  و    شمس مهم1۳۹۴)فتحی  معتقدند  مس  نیتر(  در  موجود   ریمشکلات 
از مشمولان زکات به احکام   یاریبس  یاند از: عدم آگاهزکات عبارت  افتیپرداخت و در

آگاه  یشرع  منافع پرداخت و زاز مشمولا   یاریبس  یآن، عدم  به  عدم    یهاانین زکات 
زعم زکات. به  یآورو جمع  یرسان جهت اطلاع  ییپرداخت آن، و ضعف سازوکار اجرا

اهداف را با مشکل مواجه    ی حوزه، تحقق حداکثر نیموجود در ا ی ضعف فرهنگ شان،یا
 کرده است.

  ی کاف  زهیمختلف به آن اشاره شده، نبود انگ  قاتیکه در تحق  یاز عوامل  گرید  یکی
 (. Masroor, 2007افراد جامعه است ) انی پرداخت زکات در م  یبرا
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حاکم بر جامعه    یفرهنگ  طیرا تابع شرا  یزگی انگی ( ب1۳۹۰و وثوق )  آرانی  انی فرهاد
 خلأ را پوشش داد.  نیا توانیم  یفرهنگ یو معتقدند با سازوکارها دانندیم

نوع۳۸۷1)   ینیاالحسیک عامل  خداپرستم ۲۰۰۶)  ۲ن ینست یاری  ،یدوست(  عامل    ،ی( 
  ت ی و رضا  ی( عوامل سازمانم۲۰۰1)  ۴و لان و داگلاس  مان،ی( عامل ام1۹۹۸)  ۳ی قرضاو
 اند. دانسته یفرهنگ لازم و ضرور نیا  تیرا در تقو یشخص

اختصار ارائه شده  پژوهش به  ی و خارج  ی داخل  نهیشی از پ  یا خلاصه  (1)جدول    در
پژوهش مانجام  ی داخل  ی هااست.  نشان  تأث  دهدیشده در خصوص زکات    ر یکه زکات 

.  شودیم   یتضاد طبقات   جادی و کاهش فقر دارد و مانع ا  ازمندانین   شتیمع  نیدر تأم  ییبسزا
  یرفع فقر وضع شده، اما در صورت برقرار   یراطور عمده باگرچه زکات به  نکه،یضمن ا

صورت    ی و پرداخت آن توسط حاکم و دولت اسلام  افتی در  دیحکومت حق و عدل با
ثروت    لیزکات منجر به تعد  دهدینشان م  زی گرفته نانجام  ی خارج  قاتی تحق  ی. بررسردیگ

نابرابر  افزا  یو  را  جامعه  کل  رفاه  و  شده  ساجد  انی)اکبر  دهد یم  شی درآمد   فرد،انیو 
1۳۹۴ .) 

 

 پیشینه تجربی تحقیق   (:1)  جدول

 نتیجه  عنوان محقق 

آدهیاتما و  
 ۵فچرونیزا

 ( م۲۰۲1)

ابطه زکات،  ر
و  دوستینوع

 یزندگ تیفیک
 ی کم لی: تحلیکار

و  دوسـتینوع شی پرداخت زکات توسـط کارکنان باعث افزا
دگ  تی ـفیکبهبود   ار  یزنـ ــودمی  یکـ ــوهمچنین  .  شـ   قی تشـ

و   منجر شـــده  وریبهره افزایشبه   مورددر این ســـازمان 
را   یتربهتر و متعادل  یکار یشــود کارکنان زندگمی باعث

 تجربه کنند.
  و رحمان
 ۶دیگران

 ( م۲۰۲۰)

  بر مؤثر عوامل
  در  زکات قصد

 شغلی  درآمد

ای  ارهـ ــتوری، هنجـ ای دسـ ارهـ ای اخلاقی، هنجـ ارهـ هنجـ
گذشـــته، تأثیر معناداری بر قصـــد   رفتارهایتوصـــیفی و 

 .پرداخت زکات بر درآمد شغلی دارند

 
2. Reinstein 
3. Qaradawi 
4. Lunn & Douglass 
5. Adhiatma & Fachrunnisa 
6. Rehman et al., 
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 نتیجه  عنوان محقق 
 و آسیاتی

 ۷نوپیریانشه 
 ( م۲۰۲۰)

 کنندهتعیین عوامل
 زکات رفتار

اد، انگیزه بیرونی ل تعیین  دانش، اعتقـ ا عوامـ ادهـ ده  و نهـ کننـ
 .هستند خیرخواهانه و مشارکتی رفتارهای

 اینستنری 
 ( م۲۰۰۶)

انجام یک کار  ای آ
خیر به قیمت  
نادیده گرفتن  

تمام  کارهای دیگر 
 ؟ شودمی

ناهمگون در  هایانگیزهخیریه ناشــی از    هایکمکاهدای  
  معمولاً کنندمیخیرینی که مبالغ کمتری اهدا  افراد اســت.  

)تمایل    شـخصـی  هایجذابیتهیجانات موقت و    تأثیرتحت
ــهرت( امـا خیرینی کـه مبـالغ  کننـدمیاقـدام بـه این کـار    بـه شـ

ــی از   زیـاداحتمـالبـه  کننـدمیزیـادی را اهـدا  این اقـدام نـاشـ
ــتینوع ــش درونی  دوس ــتآنو جوش  حالدرعینو   هاس

 .نیست هاآننیاز عمیق درونی  ارضاکننده تنهاییبه

  داگلاس و لان
 ( م۲۰۰1)

  نیوابط بر
بخشش، حضور  

و اعتقاد  سایدر کل
: مورد  یمذهب

 پروتستان یسایکل

ــتمر در امـاکن مـذهبی بـاعـث افزایش انگیزه  ــور مسـ حضـ
ــت  هـایکمـکپرداخـت   ه اسـ ان  خیریـ ــازمـ   ، یو عوامـل سـ

ســایر عوامل انگیزشــی   یشــخص ــ  تی رضــا و دوســتینوع
 هستند.

سلیمانی  
(1۴۰1 ) 

واکاوی زکات در  
مقایسه با مالیات  
از دیدگاه فقه 

 اسلامی 

برای حفظ حکم وجوب زکات و تداوم آن در جامعه، باید 
وب و   المالبیتمنابع  توأمانزکات و نظام مالیاتی را   محسـ

نظام مالیاتی در قالب دین اســلام مبادرت  ســازیپیادهبه 
 نمود.

مقدم  یاحمصب
 ( الف-1۳۹۷)

جایگاه زکات از  
دیدگاه فقه 

 حکومتی

اگرچه تحولات سـیاسـی پس از صـدر اسـلام، جایگاه زکات  
را از یک امر حاکمیتی به یک وظیفه شـخصـی تنزل داده اما 

ــیره پیامبر)ص( و  و روایات   امیرالمؤمنینآیات قرآنی و س
ت که زکات   معتبر و فتاوای جمعی از فقها حاکی از آن اسـ

اکمیتی بوده و   ک امر حـ ه  اکنونیـ ا    کـ وری  جمه  برقراریبـ
ــلامی، حـاکم   هولیاسـ ار   فقیـ ایـد در اختیـ ــت، زکـات بـ اسـ

 گردد. آشکارقرار گیرد تا برکات آن  فقیهولی
،  بختیاروند

هاشمی و  
 زکات تربیتی نقش
 زندگی سبک در

ــول تربیتی پرداخت زکات عبارتند از:   ــل پرداخت  اص اص
ابـهبـهزکـات  ــرط پـذ ،یمعنو ریعـامـل تطه مثـ اعمـال   رشی شـ

 
7. Asiati & Nopriyansah 
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 نتیجه  عنوان محقق 
نوکاریزی 

(1۳۹۵ ) 
  استنتاج:  اسلامی
 تربیتی اصول

 ،یبه رستگار  لین  لهیوس  ،یرحمت اله  افتی شرط در  گر،ی د
 .تقرب به خدا عامل

 آرانی فرهادیانی
 ( 1۳۹۰) وثوق و

 و شناسایی
  عوامل بندیرتبه

  میزان بر  مؤثر
  در افراد  مشارکت
 زکات  پرداخت

، خشـنودی و رضـایت  داریدین، میزان اعتقاد و دوسـتینوع
و عوامل سازمانی بر مشارکت افراد   گراییمنفعتشـخصی، 

 .هستند مؤثردر پرداخت زکات 

 

 ادبیات نظری پژوهش . 4

شده است؛ تا آنجا که    دتأکی  آن  بر  و  شده  گفته  سخن  زکاتبارها درباره    دیدر قرآن مج
دستور داده شده    زنی   زکات  پرداخت  به  نماز،بر اقامه    دی موارد، همراه با تأک  یاریدر بس

را    کاتو ز  دیالصَّلَاةَ وَآتُوا الزَّکَاةَ«؛ نماز را برپا دار  مُوای: »وَأَقِدیفرمایم  نکهیاست؛ مانند ا
  یی تا جا گذارد؛یو ضرورت زکات صحه م ت یتقارن و تلازم، بر اهم  نی. ادی پرداخت کن
  رفته ینکته اشاره شده است که هر کس زکات ندهد، نماز او پذ   نیبه ا  زین  ات یکه در روا

  یدسترس در اقتصاد اسلام وجوه نقد قابل  نیاز منابع تأم  یکیزکات    ن،ی. بنابراشودینم
را که در سطح جامعه    یو منابع  عیتوز ازمندانی ن  فقرا و  انی ثروت را در م  تواندیاست و م

 .(1۳۹۲ ان،ی و کاش یکند )شعبان   صیبازتخص یدرستبه اند،افتهی ن صیتخص یخوببه
تبادل که توسط اقتصاددانان مطرح شده است،    یتئور ،ینیبر شواهد و قرائن دعلاوه

راستا    ن یکه در ا  یی زهایاند و چانواع مبادلات  یکه تمام دادوستدها شامل برخ  کندیم  انیب
  یبازده  تواند یارزش م   نی هاست. اآن  یوربهره  ای  ی ارزش اقتصاد  لیبه دل  شوند، یمبادله م

انباشته  منافع  ای   یواقع  ی ماد برانامشهود  بر ا  یشده  باشد.  تبادل    هیاساس، نظر  نیافراد 
  انیسود و ز  یذهن  لیتحل  ک ی با استفاده از    یکه تمام ارتباطات انسان  داردیم  انیب  یاجتماع

پنهان،    ای طور آشکار  . درواقع، افراد بهردیگیشکل م  نیگزی مختلف جا  یها نهیگز  سهیو مقا
از    یچه منافع  ابندیتا در  کنند یرا محاسبه م  یفردن یدر روابط ب  دخو  یهایگذارهیسرما

 .(1۳۹۷ ،یواران اند )شهسآن به دست آورده 



 1401پاییز   | 31 پیاپی |اول شماره | چهاردهم سال                             10

اجتماع  یتئور  گر،یدانیببه م  نیچن  یتبادل  براساس    کندیفرض  دادوستدها  که 
و    ردیگیشکل م  یطلبو منفعت  یدرون  یخشنود  ای  یتمندیچون رضا  ینینماد  یهاارزش

ا انجام  با  م  نیافراد  ا  کوشندیدادوستدها  دست  ارزش  ن یبه   ابند یها 
(Muda & Marzuki, 2006)  .یو اجتماع  ی»اقتصاد  هیبدان معناست که هر دو نظر  نیا»  

  ای   یبه اهداف خاص )ماد  یابیمشارکت در مبادلات، دست  زهی نظر هستند که انگ  نیبر ا
تا    دهندیگفت افراد زکات م  توانمی زکاتبه مقوله    اتینظر   نیا  می( است. با تعمیمعنو

و  بتوانند منافع مشهود، مشوق   نند عمل را کسب ک  نیاز انجام ا  ی شخص  ت یرضا  ایها 
 .(1۳۹۰و وثوق،  یآران انی)فرهاد
تبل  ان،یم  نیا  در افزا  یاجتماع  یها و شبکه  غاتینقش    ی برا  یعموم  زهیانگ  ش یدر 

  یبخشیبا آگاه  توانندیها ماست. رسانه  ری انکارناپذ   یزکات، نقش  ضهفری داوطلبانه    ی ادا
  ی انیکمک شا  یلب مشارکت عمومزکات، به ج  یو معنو  یدر خصوص آثار مثبت ماد 

 کنند.  
م  ی اجتماع  یها تی فعال  ن،یبنابرا را  زکات  پرداخت  در  مشارکت  از    توان یمانند 

امر    ن یکرد. ا  ری تفس  ی سازمان  یو تئور   یتبادل اجتماع  یهمچون تئور   ی مختلف  ی هاجنبه
فرهنگ پرداخت زکات    جی عوامل مؤثر بر ترو  ری سا  ،یبر مسائل اعتقادعلاوه  کندیکمک م

  ی توجهنشان داده است که کم  ر یاخ  قات یمثال، تحق  وانعنشود. به  یو بررس   ییشناسا  زین
  ن یتراست. مهم  یو اجتماع  یموانع فرد  یوجود برخ  لیبه پرداخت زکات در جامعه به دل

  نیترترک زکات؛ و مهم  یامدها یاز پ  یو ناآگاه  یاطلبیاند از: بخل، دنعبارت  یموانع فرد 
  برای .  است  زکاتجامعه درباره    یفعال و ناآگاه  انیشامل نداشتن متول  یموانع اجتماع

تب  یو اعتقاد   ی نظر  یمبان  د یبا  ،یرفع موانع فرد با  آثار و    گاهیجا  نیی افراد را  زکات و 
کاربلد، زکات    انیمتول  دیبا  زی ن  یکرد. در رفع موانع اجتماع  تیتقو  یبرکات آن در زندگ

مؤثر    یغاتیبلبوده و ت   بخشزشی را صرف امور مناطق مربوطه کنند تا انگ  شدهیآورجمع
 (. 1۴۰۰ ،یاری شود )دان  جادیا

  یمبتن  دیفرهنگ زکات با  جیگفت ترو  توانیهابرماس، م  یکنش ارتباط  هیاساس نظربر
باشد.   شدهیروند  یهنجارها  تیو تقو  یاحترام به تنوع فرهنگ  ک،ی دموکرات   یوگوبر گفت

  یاجتماع  تیمسئول  کیبه    یصرفاً شرع  فیتکل  کیپرداخت زکات را از    کرد،یرو  نیا
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  کند یم  انی ب  هینظر  نیمشترک جامعه دارد. ا  یها در ارزش  شه یکه ر  کند یم  ل یداوطلبانه تبد
  رگذار یتأث  یاجتماع  یها کنش  یر یگمشترک در شکل  یهاکه ارتباطات، هنجارها و ارزش

  ی وگوگفت  قی( از طرینید  یها )مانند ارزش  یهنجار   یها زعم هابرماس، نظامهستند. به
تقو  یعقلان جامعه  لHabermas, 1987)  شوندیم  تی در  ن   جیترو  ذا(.    ازمند یزکات 
. رندی صورت داوطلبانه آن را بپذ است تا افراد به  یعموم  ی هنجارها در فضا  نیا  دیبازتول

چندصدا بر  فرهنگ   ییهابرماس  تنوع  فرآ  زین  یو  دارد    دیتأک   یارتباط  یندهایدر 
(Habermas, 1990بنابرا .)ی فرهنگ  یها با در نظر گرفتن تفاوت  دی زکات با  جیترو  ن،ی  

امر    نیا  ،نیواحد اجتناب شود. همچن  یالگو  ک ی  لیتا از تحم  ردی صورت گ  ی و مذهب
و احترام متقابل   یبر استدلال اخلاق  یمبتن   دیباشد؛ بلکه با  ریتحق  ایهمراه با اجبار    دینبا

 باشد. 
  ن یدارد. بر ا  د یتأک  یکنشگران اجتماع  شناختن تیرسمهابرماس بر به  گر،ید  یسو   از

تقد زکات  ری اساس،  تقواز  باعث  هنجار   یدرون  یهازهیانگ  تی دهندگان    ی جا)به  یو 
میماد   یهازهیانگ   «عمومی  »حوزه  به  هابرماس (.  1۳۹1،  وال و    تو یاسپوزال )  شودی( 
و رهبران    یمحل  یدارد؛ لذا استفاده از شوراها  تقاداع  یمشارکت مردم  ی برا  ییعنوان فضابه

. در ردیصورت گ  یمحل  یها و ارزش  ازهایزکات بر اساس ن  جیترو  شودیموجب م  یبوم
م  ت،ینها ابزار  انی هابرماس  ارتباط ی)اجبار   ی کنش  کنش  و  تما  ی(  قائل    زی )داوطلبانه( 

  ی برا  یاهیاول  یهازهیانگ  توانند یم  یشرع   نی(. اگرچه قوانHabermas, 1984)  شودیم
  ق یهنجارها از طر  ی سازیدرون  ازمند یآن ن  داری پا  رشی کنند، اما پذ   جادی پرداخت زکات ا

 (.Ungureanu & Monti, 2017است ) یاجتماع  یوگوگفت
  ،یتیبا ابعاد ترب  یاله  یا ضهی بلکه فر  ،یمال  ف یتکل  کی تنها  زکات نه  ز ین  میقرآن کر  در
 کیبا اخلاق ن  دی که زکات با  کندیم  دتأکی  بقرهاست. قرآن در سوره    یو هنجار   یاجتماع

احکام    اجرای  در  توبه،سوره    1۰۳  هیدر آ  نیآزار پرداخت شود. همچن  ایو بدون منت  
و افراد مورد اعتماد اشاره شده است. مطابق با    یبه رهبران محل  ،مانند زکات  یاجتماع
با  جیترو  ،یقرآن  یهاآموزه زکات  ترک  دیفرهنگ  روش  یبیبا    ق،ی )تشو  یتیترب  یهااز 

توجه    نی( انجام شود. همچنیبر وجوب شرع  دی )تأک  ینگرش( و هنجار  تیتقو  م،یتکر
  کی است. قرآن زکات را نه    یضرور  ندیفرآ  نیدر ا  یمردم  و مشارکت  یبه تنوع فرهنگ
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موجب    ح،یصح  ی که در صورت اجرا  داندیم  یجمع  تی مسئول  کی بلکه    ،یعمل فرد 
 جامعه و گسترش عدالت خواهد شد.  یپاک

مرتبط با زکات و سازوکار    نیمطالعات نشان داده است که مفاد قوان  گر،ید  یاز سو
به   یآورجمع حآن  مد  نیتریات یعنوان  عملکرد  بر  مؤثر  زکات    یآورجمع  تیریعوامل 

توز و  هستند  عموم  عیمطرح  ادراک  و  اصل  ،یزکات  عامل  عملکرد    رگذاریتأث  یدو  بر 
م  عیتوز  تی ریمد شمار  به  بروندیزکات  قوان  نیا  ر.  داشتن  و   نیاساس،  استاندارد 

توز  یآورجمع  تی رمدی  بهبود)  زکاتاداره    یبرا  یظارت ن  یها چارچوب اهمعیو    تی( 
و    تی از آن است که رضا  ی حاک  ها افتهی  نی(. همچنHasan et al, 2021دارد )  ییبسزا

مهم در پرداخت زکات است و   یخوب مؤسسات زکات، عامل  ی ادراک مردم از حکمران
 دارد.  ضهی فر نیمشارکت در ا یافراد برا   زشیدر انگ یینقش بسزا یعامل سازمان

کشورها   در به  یاغلب  زکات  رابطهمسلمان،  م  یانحصار  یا عنوان  خاص   انی و 
تلاش    کیباشد،    یسازمان  یاز آنکه اقدام  شیو لذا ب  شودیم  یمسلمانان و خداوند تلق

  ای   یغات یتبل   یها تی مانند فعال  یسازمان  یهااست که شاخص  یدر حال  نیاست. ا  یفرد
مشاهده  تیفیک زخدمات  پرداخت  محل  از  انگ  توانندیم   کاتشده   زانندهی عوامل 

عموم  یمؤثر مشارکت  جلب  ا  یدر  در  )  یاله  ضهیفر  نیمردم   & Sanepباشند 

Hairrunnizam, 2005 .) 
 

 ق یروش تحق. 5

کاربرد نظر هدف،  از  گردآور  یپژوهش حاضر  نظر  از  توص داده  یو    یشیمایپ-یفیها، 
  ق، یتحق نهیشیو پ  ات یها از ادبدارد. پس از استخراج ابعاد و مؤلفه  یمک  یکرد یاست و رو

  ستمیاز س  یر یگاستفاده شد. سپس با بهره  ی فاز  یمدل، از فن دلف   دیی و تأ  شی منظور پالا به
مختلف عوامل محاسبه و    ی هابیترک  یازافرهنگ زکات به  جیترو  زانیم  ،یاستنتاج فاز 

 .دیمطلوب مشخص گرد  بیترک  تیدر نها
خبرگ  ل یتشک  یبرا دست  یدلف   یپانل  نظر  یابیو  توافق  مد  ۳۰  ، یبه  از  و    رانینفر 

آذربا  ی هاامداد در استان  یها تهیکارشناسان کم خراسان    ،یغرب  جانیگلستان، کرمانشاه، 
و س  ،یجنوب بلوچستان که حائز شرا  ستانیکردستان  از    یخبرگ  طیو  استفاده  با  بودند، 
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انتخاب شدند. شرا  یریگنمونه بود از: داشتن مدرک    یاحراز خبرگ  طیهدفمند  عبارت 
و حداقل    ارشدیکارشناس بالاتر  سابقه    1۰و  معاونت    اجرایی  کار سال  کل  ادارات  در 
 . یمردم هایمشارکتتوسعه  

دلف   پس فن  دور  انجام سه  نه   یتوافق جمع  ،یاز  و مدل  مشخص    ییاحاصل شد 
افزار  در قالب نرم  یاستنتاج فاز   ستم یاز س  زی مطلوب ابعاد ن  ب یبه ترک  یابی دست  ی. برا دیگرد

MATLAB منظور:   نیاستفاده شد. بد 
  ج یصورت که ترو  نیشد؛ به ا  نییتع  ستمیس  یو خروج  ورودی  اول،مرحله    در •

به به  یعنوان خروجفرهنگ زکات  ابعاد چهارگانه   در  ستمیس  یعنوان ورودو 
 نظر گرفته شدند. 

بد  رهایمتغ  یساز فازی  دوم،مرحله    در • گرفت.  مثلث  نیانجام  تابع  از    ی منظور 
فاز  ابتدا  شد؛  فاز  یورود  یرها یمتغ  ی سازیاستفاده  سپس    ر یمتغ  یساز یو 

بازه    یخروج گرفت.  براساس    ،یورود  ی رهایمتغ  یبرا   شدهفتعریانجام 
ضع  ،یقو   یکلام  یرها یمتغ برا1,  ۳]  فیمتوسط،  و   اد،یز  یخروج  ری متغ  ی[ 

 [ انتخاب شد. 1,  ۳متوسط، کم ]
از نظرات خبرگان صورت    یریگاستنتاج با بهره  نیقوان  نتدوی  سوم،مرحله    در •

 گرفت. 
انجام شد تا اعداد به    ییزدایفاز   ،یری گنیانگمی  از   استفاده  با  چهارم، مرحله    در •

 شوند.  ل یفهم تبدمعمول و قابل ر یمقاد
 .دی محاسبه گرد هایمطلوب ورود بترکی  پنجم،مرحله   در •

 

 پژوهش هاییافته . 6

مبان مرور  از  پ  یپس  تأبه  ق،یتحق  نهیشیو  پالا   دییمنظور  دلف  شی و  فن  از    ی فاز  یمدل، 
ا بر  شد.  م  نیاستفاده  ابتدا  عدد    دگاهید  یفاز  نیانگی اساس،  سپس  و  محاسبه  خبرگان 

قرار    1تا    ۰  نیب  ییزدایعدد حاصل از فاز  نکهی. با توجه به ادیگرد  ییزدایحاصل فاز
آستان شدت  معمولًا  آفر  یبی)حب  شود می  گرفته  نظر   در  ۰٫۷  ه دارد،  (. 1۴۰1  ،یدی و 

ها  شاخص  ری سا  یبرا   یبا مقدار کمتر از حد آستانه حذف شده و فن دلف  یی هاشاخص
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اضافه نشود.   ایحذف    یشاخص  گریکه د  ابدییادامه م  یتا زمان  یدلف  ی. راندهاابدییمادامه  
 .باشد ۰٫۲از   کمتر  دی با یدر دو راند متوال ریمقاد فازیفاصله  نیهمچن

خبرگان قرار گرفت. با    اریدر اخت  یابیارز  یمؤلفه برا  ۲۳پژوهش حاضر، تعداد    در
  به  مؤلفه  ۶  دوم،مرحله    جی آن با نتا  سهمقای  و  اول شده در مرحله ارائه  یها دگاهیتوجه به د

دل  م  از  بود،  ۰٫۷ها کمتر از  نظرات خبرگان در مورد آن   شده یرفاز ی غ  نیانگیآنکه م  لدلی
  ۰٫۲از    شتربی  هاآنتفاضل دو مرحله    نیانگی م  نکهیا  لیبه دل  زیمؤلفه ن  ۴حذف شدند و  

 .شدند دیی مرحله تأ نیدر ا یکه همگ افتندی  انتقال  سوم دور به بود،
  د یمؤلفه از مدل حذف گرد  ۶در دور سوم متوقف شد و در مجموع    ینظرسنج  لذا

(  ۲در جدول )   ک یهر سه مرحله به تفک  ج یمؤلفه شد. نتا  1۷بُعد و   ۴  ی دارا  یی و مدل نها
 ست.ارائه شده ا

 

 خلاصه اجرای سه دور دلفی فازی  (:2)  جدول

 مؤلفه  ابعاد 
میانگین  

 اول   دور 

میانگین  

 دوم   دور 

تفاضل  

  دو 

مرحله  

 ۲و    1

میانگین  

  دور 

 سوم 

تفازل  

  دو 

مرحله  

 ۳  و   ۲

ص 
خی

تش
 

مل
عوا

  
ی

جار
هن

 
 و هاارزش  تقویت

  خصوص در هنجارها

  بین در زکات پرداخت

 جامعه  افراد

7
.2

0
09

0
8

 

7
.2

9
53

3
2

 

0
.0

9
44

2 

ول - -
قب

 

  افراد نگرش تقویت

  خصوص در جامعه

7 زکات 
.3

8
45

8
 7

.3
8

05
0

7
 

0
.0

0
40

7
3 

ول - -
 قب

  ورسومآداب  به توجه

  در مذاهب و اقوام

7 زکات  فرهنگ ترویج
.9

5
91

2
5

 

8
.4

2
85

3
 

0
.4

6
94

1 

8
.4

2
81

3
2

 

0
.0

0
04

 

ول
 قب
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 مؤلفه  ابعاد 
میانگین  

 اول   دور 

میانگین  

 دوم   دور 

تفاضل  

  دو 

مرحله  

 ۲و    1

میانگین  

  دور 

 سوم 

تفازل  

  دو 

مرحله  

 ۳  و   ۲

ص 
خی

تش
 

 اخلاقی قواعد هب توجه

  فرهنگ ترویج در

7 زکات 
.7

4
89

8
6

 

8
.0

4
38

1
1

 

0
.2

9
48

2 

8
.0

4
81

3
3

 

0
.0

0
43

2
2 

ول
 قب

 دهندگان  زکاتتکریم 

6
.6

5
31

1
5

 

6
.0

3
78

5
 0

.6
1

52
6

5 

ف  - -
حذ

 

در ترویج   گراییبومی 

با   زکاتفرهنگ 

  فکریهم از  گیریبهره 

  وی محلی شوراها

 بومی  معتمدان

6
.7

4
80

8
6

 

6
.0

4
38

4
2

 

0
.7

0
42

4
4 

ف  - -
حذ

 

  هنجارهای هب توجه

  ترویج در دستوری

6 زکات  رهنگف
.1

0
21

5
 6

.1
2

15
3

3
 

0
.4

1
24

2
1 

ف  - -
حذ

 

مل
عوا

 
عی

ما
جت

ا
 

  عدالت افزایش

 اقتصادی

7
.9

1
85

6
1

 

7
.9

2
83

4
7

 

0
.0

0
97

9 

ول - -
 قب

 زداییمحرومیت 

7
.1

4
92

4
6

 

7
.1

5
12

6
 

0
.0

0
20

1 

ول - -
 قب

  دلجویی و توجه به

 مستضعفین 

7
.9

5
71

2
5

 

7
.9

5
85

3
 

0
.0

0
14

1 

-
 

-
ول 

 قب
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 مؤلفه  ابعاد 
میانگین  

 اول   دور 

میانگین  

 دوم   دور 

تفاضل  

  دو 

مرحله  

 ۲و    1

میانگین  

  دور 

 سوم 

تفازل  

  دو 

مرحله  

 ۳  و   ۲

ص 
خی

تش
 

 در دوستینوع افزایش

 جامعه  افراد بین

7
.8

2
13

4
2

 

7
.4

2
31

5
2

 

0
.0

0
25

1 

ول - -
 قب

 معنوی  مجامع گسترش

7
.9

1
85

6
1

 

7
.9

2
83

4
7

 

0
.0

0
97

9 

ول - -
 قب

مل
عوا

 
ی 

تار
اخ

س
 

  و کارکنان مداریاخلاق 

در   امداد کمیته  مسئولان

7 مردم  باارتباط 
.6

3
49

9
 7

.3
3

05
0

7
 

0
.3

0
44

8
3 

7
.3

2
02

1
4

 

0
.0

1
02

9
3

 

ول
 قب

  هماهنگی و انسجام

  ترویج در مسئولان

8 زکات  فرهنگ
.8

3
98

6
7

 

8
.8

3
33

3
3

 

0
.0

0
65

3
4 

-
 

-
ول 

 قب

 زکات  هایخانه ایجاد

8
.9

1
40

4
5

 

8
.9

1
13

2
8

 

0
.0

0
27

1
7 

ول - -
 قب

  مؤسسات ایجاد

  زکات ایخیریه

 و غیرانتفاعی)

 (غیردولتی

7
.7

4
80

8
6

 

7
.7

6
38

1
1

 

0
.0

1
57

2 

ول - -
 قب

  مؤسسات ایجاد

 زکات  تسهیلگری

8
.4

3
65

0
7

 

8
.4

3
41

3
5

 

0
.0

0
23

7
2 

ول - -
 قب
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 مؤلفه  ابعاد 
میانگین  

 اول   دور 

میانگین  

 دوم   دور 

تفاضل  

  دو 

مرحله  

 ۲و    1

میانگین  

  دور 

 سوم 

تفازل  

  دو 

مرحله  

 ۳  و   ۲

ص 
خی

تش
 

مل
عوا

 
طی

تبا
ار

 

 هایشبکه از استفاده

  ترویج برای  مجازی

7 زکات  فرهنگ
.2

0
09

0
8

 

7
.2

9
53

3
2

 

0
.0

9
44

2 

-
 

ول -
 قب

 هایرسانهاستفاده از 

  ترویجدر  اجتماعی

7 زکات  فرهنگ
.3

8
45

8
 7

.3
8

05
0

7
 

0
.0

0
40

7
3 

-
 

ول -
 قب

 خیابانی سطح تبلیغات

  فرهنگ ترویج برای

6 زکات 
.7

4
80

8
6

 

6
.0

4
38

4
2

 

0
.7

0
42

4
4 

-
 

- 

ف 
حذ

 

  هایانیمیشن  تولید

 زکات 

7
.7

4
89

2
3

 

8
.0

4
38

0
1

 

0
.2

8
31

5
1 

8
.1

2
50

1
2

 

0
.0

0
31

2
5 

ول
 قب

  شهر از استفاده

 زکات  هاینوشته

6
.6

5
31

1
5

 

6
.0

3
78

5
5

 

0
.6

1
52

6
5 

-
 

- 

ف 
حذ

 

  طریق از  زکات ترویج

 نمایشی  هایفعالیت

6
.7

4
80

8
6

 

6
.0

4
38

4
2

 

0
.7

0
42

4
4 

-
 

- 

ف 
حذ
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توسط خبرگان مشخص    ۸استنتاج قاعده    ۸ابعاد،    یبند بیترک   برای  بعد، در مرحله  
بد متغ  صورت نیشد.  هنجار   یورود  یرها ی که  اجتماع  ،ی)عوامل  عوامل    ،یعوامل 
  ی خروج   ریو متغ  فیمتوسط و ضع  ،یقو  تی ( با تابع عضویو عوامل ارتباط  یساختار 

  قضاوت مورد[  ۳ ،1در بازه ] ادیو ز متوسطکم،   تیفرهنگ زکات( با تابع عضو جی)ترو
به    یهندس  نیانگی م  قیمرحله از طر  نیدر ا  شدهیگردآور  هایداده.  گرفتند  قرار  خبرگان

انجام   MATLABافزار ها با استفاده از نرمآن لیوتحلهیشد تا تجز لیعدد واحد تبد کی
 ( ارائه شده است.۳ول )مرحله در جد  نیا جی. نتاردیگ
 

 ابعاد برای دستیابی به ترکیب مطلوب قواعد استنتاج  (:3)جدول  

زکات  ترویج فرهنگ  
(OUT1) 

 عوامل 

 کم  متوسط  زیاد 
  ی ارتباط 

(IN5) 
  ی ساختار 

(IN3) 

 اجتماعی

(IN2) 

  ی هنجار 
(IN1) 

 قوی قوی قوی قوی  ۳ 
 قوی قوی قوی متوسط  ۲.۵ 
 قوی قوی قوی متوسط  ۲.۴ 
 قوی قوی متوسط متوسط  ۲.۲ 
 قوی متوسط متوسط متوسط  ۲.۲ 
 متوسط متوسط متوسط متوسط  1.۵ 
 قوی قوی قوی ضعیف  ۲.۴ 
 قوی قوی قوی ضعیف  1.۴ 
 قوی قوی ضعیف ضعیف  1.۳ 
 قوی ضعیف ضعیف ضعیف  1.۳ 
 ضعیف ضعیف ضعیف ضعیف  1 
 متوسط متوسط متوسط ضعیف  1.۳ 
 متوسط متوسط متوسط ضعیف  1.1 
 متوسط متوسط ضعیف ضعیف  1.1 
 متوسط ضعیف ضعیف ضعیف  1.۰۷ 
 متوسط متوسط متوسط ضعیف  1.۵ 
 قوی ضعیف متوسط متوسط  1.۵۳ 
 قوی ضعیف ضعیف متوسط  1.۲۷ 

 
8. Rules 
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زکات  ترویج فرهنگ  
(OUT1) 

 عوامل 

 کم  متوسط  زیاد 
  ی ارتباط 

(IN5) 
  ی ساختار 

(IN3) 

 اجتماعی

(IN2) 

  ی هنجار 
(IN1) 

 قوی ضعیف ضعیف قوی  1.۲1 
 ضعیف ضعیف قوی متوسط  1.1۳ 
 متوسط ضعیف ضعیف متوسط  1.1۸ 
 قوی متوسط ضعیف متوسط  1.۵۲ 
 قوی ضعیف قوی متوسط  1.۴۳ 
 قوی ضعیف ضعیف متوسط  1.۴۹ 
 متوسط ضعیف ضعیف قوی  1.۵۹ 
 متوسط متوسط ضعیف ضعیف  1.۲۸ 
 متوسط ضعیف ضعیف ضعیف  1.۲۴ 
 متوسط متوسط قوی قوی  ۲.۲۳ 
 قوی متوسط ضعیف قوی  ۲.۳۹ 
 ضعیف قوی متوسط ضعیف  1.۶۸ 
 متوسط قوی قوی ضعیف  ۲.۴۶ 
 ضعیف متوسط ضعیف ضعیف  1.1۶ 

 (تحقیقهای یافته )منبع: 
 

( مورد آموزش قرار  Fis = genfis3(x, y)بر اساس عملگر ) شدهیگردآور یهاداده
 . دهدیرا نشان م هیاول یها با داده دهیدآموزش یهاتطابق داده  زانی ( م1گرفتند. شکل )
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 ابعاد مدل   یدهدآموزش   هایداده   (:1)شکل  

 (تحقیق یهاافته ی)منبع: 
 

شکل  همان در  که  داده(  1)طور  است،  )نقاط    شدهدهیدآموزش  یها مشخص 
حالت،   نیاند. در ا( منطبق شدهیآب  ی هارهی )دا  هیاول  یهاداده  یرنگ( کاملاً بر روقرمز

 (. RMSEA = ۰٫۰۰۰۰۰۲) رسدیبه حداقل م ینیبشی پ یخطا  زانیم
  ری مختلف ابعاد )مقاد  یها بی ترک  یازا فرهنگ زکات به  جیترو  زانیم  زی( ن۲)  شکل

 ۳است و هرچه به  ۳تا   ۰ نیب یآمده عدددستبه ری. مقاددهدیمختلف ابعاد( را نشان م
 است.  ریبه آن متغ شتریلزوم توجه ب انگریباشد، ب ترکینزد

فرهنگ    ج یترو  یموجود، سطح حداکثر   طیکه در شرا  شود یمشاهده م  جیاساس نتا  بر
م  زمانی  و  است  ۲٫۴۷زکات   هنجار   شودیحاصل  عوامل  سطح    عوامل  ،۲٫۷۵  یکه 

 .باشد ۲٫۵۴ یل ارتباطعوام  و ۲٫۲۳ ساختاری  عوامل ،۲٫۶۴  اجتماعی
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 مدل   دستیابی به ترکیب مطلوب ابعاد (:2)شکل 

 (تحقیق یهاافتهی)منبع: 

 گیری نتیجه بحث و 

  ی اسلام  ی اجانبه است. اگرچه زکات آموزههمهبالقوه    ریبا تأث  یاقتصاد   تی ظرف  کی زکات  
  یخارج  یهازهانگی آن را با ارائه    توانیاست، اما م  یدرون  ینیاست که مستلزم شواهد ع

و سپس    ییشناسا  ینظر  یمؤلفه از مبان   ۲۳در مجموع    ق،ی تحق  نیبه حداکثر رساند. در ا
منتخب    یها امداد استان  تهیخبرگان کم  ار یدر اخت  یاجماع نظر  هتج   یفن دلف  قیاز طر

  ج یماند. نتا یمؤلفه در مدل باق 1۷ تی مؤلفه حذف و در نها ۶  ندیفرا نیقرار گرفت. در ا
بُعد شامل:    ی دارا   یینشان داد که مدل نها   ،«ی»عوامل اجتماع  ،«یعوامل هنجار»چهار 

 .« استی« و »عوامل ارتباطی»عوامل ساختار 
  ن یها و هنجارها در پرداخت زکات در بارزش  تیتقو  یها مؤلفه  ،یبُعد هنجار  در

فرهنگ زکات و توجه به    ج یورسوم اقوام و مذاهب در تروافراد جامعه، توجه به آداب
 .شدند  دیی و تأ ییفرهنگ زکات شناسا جیدر ترو یاخلاق  یهنجارها
  تی تقو  ،ییزداتیمحروم  ،یعدالت اقتصاد  شی افزا  یها مؤلفه  ،یبُعد عوامل اجتماع  در

 .قرار گرفتند یافراد جامعه و گسترش مجامع معنو  نیدر ب یدوستنوع
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امداد در   تهیکارکنان و مسئولان کم یمدار اخلاق یهامؤلفه ،یبُعد عوامل ساختار در
  جادیفرهنگ زکات، ا جیکارکنان و مسئولان در ترو یکپارچگیارتباط با مردم، انسجام و 

 .شدند یبند زکات دسته یگرلیمؤسسات تسه  جادی زکات و ا یها خانه
ارتباط  و بُعد عوامل  از شبکه  یها مؤلفه  زی ن  یدر    ج یترو  یبرا  یمجاز   یها استفاده 

زکات    یهاشنیمیان  دیفرهنگ زکات و تول  جی ترو  یبرا   یاجتماع  یها فرهنگ زکات، رسانه
 قرار گرفتند.

و امکانات موجود،   هاظرفیتنشان داد که با توجه به    ز ی ن  یحاصل از استنتاج فاز   ج ینتا
  ی ( است و زمان۳ آل دهای   سطح  از )  ۲٫۴۷فرهنگ زکات در جامعه   جیترو یسطح حداکثر 

  ساختاری   عوامل  ،۲٫۶۴  اجتماعی  عوامل   ،۲٫۷۵  یکه سطح عوامل هنجار   شودیمحقق م 
اشدبا  ۲٫۵۴  ارتباطی  عوامل   و  ۲٫۲۳ م  افتهی  نی.  شناسا  دهد ینشان  در    شدهییعوامل 

افراد جامعه را دارند    نیفرهنگ زکات در ب  جیترو  ییدرصد توانا  ۸۲  باًیپژوهش حاضر تقر
 ل یشکاف به دل  نیوجود دارد. ا  یدرصد   1۸شکاف    آل،دهی به سطح ا  دنیو هنوز تا رس

  شنهادیپ  یپژوهشگران آت به    ذااند. لگرفته شده  دهیناد  قیتحق  نیاست که در ا  یوجود عوامل
 قرار دهند. یمورد بررس یشتر یرا با تعمق ب قیعوامل مؤثر بر موضوع تحق  ریسا  شودیم

نسبت    ازی امت  نیشتریب  ی دارا  یمطلوب، بُعد هنجار   بی در ترک  ج،ی براساس نتا  نیهمچن
فرهنگ    ج یرا در ترو  یبه مسائل ارزش  شتر یامر لزوم توجه ب  نیابعاد است که ا  ری به سا

( که معتقدند  م۲۰۲۰) دیگرانالرحمن و  قاتیتحق   جی با نتا افتهی نی. ادهدیزکات نشان م
  یت را در قصد پرداخت زکات دارد، همسو است. هنجارسازیاهم  نیشتریب یهنجارساز 

بوده و   یکه مورد پسند عموم  شودیم  یمطلوب  یها رفتارها و ارزش  شدنیمنجر به درون
  یها و تجمعات مذهبزکات در مناسبت ضهیبر فر دیاست. تأک یاعآثار مثبت اجتم یدارا

  یها انی زکات را در بن  پرداختمشارکت در    تواندیعرصه م  نیا  شگامانیاز پ  یو الگوساز 
 کند.  نهیجامعه نهاد یارزش

  ت اهمی نظر  از دومدر رتبه  یعوامل ارتباط ج،ی از آنجا که براساس نتا  گر،ید یسو  از
م است،  گرفته  قرار  توجه  ضرورت  شبکه  توانیو  از  استفاده  و    یمجاز   یها گفت 

تول  یاجتماع   یهارسانه همراه  م  رامونی پ  یزش یانگ   یمحتوا   دیبه  بستر    تواندیزکات 
 خداپسندانه فراهم کند. فتارر نیا  جیترو یرا برا  یمناسب  یفرهنگ
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 ی ملاحظات حقوق
 یاز اصول حقوق یرویپ -

 شده است.  تیمقاله رعا نیاصول اخلاق در پژوهش در ا یتمام
 تعارض منافع  -

 مقاله تعارض منافع ندارد. نیا سندگان،یاظهار نو بنابر
 .ستی ن یرساله و طرح پژوهش نامه،انیمقاله مستخرج از پا نیا سندگان،یاظهار نو بنابر
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